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L'accordo per la cessione
dei biglietti a piattaforme
non € una commissione
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Lavenditadibigliettia piattaforme
di rivendita online non é inquadra-
bile nello schemadella commissio-
ne alla vendita, ma costituisce una
verae propria compravendita, co-
metale imponibile ai fini [va. Inol-
tre, i servizidi co-marketingsvoltia
favore delle piattaforme interna-
zionali, con il fine di promuovere
I'interesse del pubblico nei con-
fronti dell’evento, rientrano nella
prassi di mercato e vanno trattati
comeservizi generici, nonrilevanti
ai finiIvanel territorionazionale. E
quantoaffermatodallaCip Milano
conlasentenza 3979,19,/2010 (pre-
sidente Celletti, relatore Chiametti).

Il caso riguarda una societa ita-
liana - operante nella produzione,
nell'allestimento artistico,/tecnico
¢ nella messa in scena di concerti
musicali - la quale aveva intratte-
nuto rapporti commerciali conuna
societasvizzera che gestivauna im-
portante piattaforma online per la
rivenditadi biglietti. In particolare
la societa italiana cedeva a quella
svizzera,al prezzofacciale, unapar-
te deibiglietti relativiaglispettacoli
(in regime di imponibilita Iva); la
societa svizzera pagava regolar-
mente i bigliettie in seguito proce-
deva alla rivendita degli stessi sul
proprio portale online. Inoltre, la
societa italiana svolgeva in favore di
quella svizzera attivitadico-marke-
ting, promuovendo gli spettacolie
gliartisti. A fronte di tale prestazio-
ne ricevevadallasocieta svizzerail
g0% del maggior guadagnoda que-
sta ottenuto dalla rivendita dei bi-
glietti online. Tali ultime prestazio-

ni venivano trattate come servizi
generici resia un committente sog-
getto passivo extra-Ue, come tali
non imponibili Iva (articolo 7-ter
del decretoIva).

L'agenzia delle Entrate contesta
il trattamento Iva delle operazioni.
Secondol'ufficio, dato chela socie-
ta svizzera trasferiva all'italiana il
g0 del guadagno sulla rivendita
dei biglietti, sierain presenzadiun
contratto di commissione celatoda
una compravendita fittizia: le pre-
stazioni della societa svizzera an-
davano pertanto assoggettate alva
conobbligo di autofatturazione in
capo all‘italiana. Inoltre, secondo
l'ufficio le attivita di co-marketing
dell'italianarappresentavanopre-
stazionidi servizi afferentia mani-
festazioni artistiche svolte sul terri-
torioitaliano, qui rilevant ai fini Iva
(articolo7-quinguies, commaz, let-
tera b, decreto Iva).

La societa italianaimpugnal'av-
viso di accertamento e ottiene ra-
gione dallaCtp. Anzitutto per i giu-
dici non sussiste alcuna finzione
giuridica nell’accordodivenditadei
biglietti, datoche ne & conseguito il
definitivo trasferimento, in capo al-
la societa svizzera, del rischio im-
prenditoriale connessoalla succes-
siva fasedi rivendita. Ne consegue
I'impossibilita di individuare nel-
l'operazione un contratto di com-
missione alla vendita. Quanto alle
attivita di co-marketing, i giudici
precisanoche si tratta di prestazioni
comuni nella prassi di settore, che
trovano la propria ragion d’essere
nella necessita peri promoterdiac-
crescere l'interesse del pubblico
verso gli artistie, per i rivenditoridi
biglietti, di incrementare la platea
dei potenziali acquirenti. La Ctp
conferma pertanto, anche sotto
questo profilo, la condotta fiscale
della societd, annullando integral-
mente I'avviso di accertamento e
condannando l'ufficio al pagamen-
to delle spese di lite.
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